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ECOSISTEMA DE STARTUPS

Un escudo para los

menores frente a los
contenidos inapropiados

La firma espafnola Bouncer Digital
combina IA y biometria para
verificar con precision la identidad
virtual respetando la privacidad

ROBERTA SEBASTIANI

No es demasiado habitual
que emerjan empresas pio-
neras que van mucho mas
alla del desarrollo de solucio-
nes en el campo tecnolégico,
sino que ademas son capa-
ces de abordar problemas so-
ciales sumamente comple-
jos, como la verificacién de
la edad y la identidad de for-
ma segura y privada en el
vasto universo online con la
finalidad de evitar que los
mas pequenos accedan a con-
tenido adulto.

Bouncer Digital es la star-
tup que se ha posicionado en
el centro de una revolucién
digital con una mision cla-
ra: «Validar la mayoria de
edad de sus usuarios usan-
do algo que tenemos siem-
pre a mano: el teléfono mo-
vil», explica el CEO de la em-
presa, Jorge Bardén. Esta
tecnologia responde a una
necesidad creciente de segu-
ridad y autenticacién en li-

Lanecesidad de seguridad y autenticaciéon online es creciente

nea, donde no solo la suplan-
tacion de identidad y el frau-
de documental son preocu-
paciones latentes, sino tam-
bién el acceso de los mas
pequefos a paginas webs
perjudiciales.

Enfoque innovador

La empresa utiliza un enfo-
que innovador combinando
inteligencia artificial (IA) y
biometria para verificar las
identidades y las edades de
los usuarios. «Mediante la
biometria, Bouncer realiza
un escaneo de los parame-
tros faciales de la persona
que se quiere validar y certi-
fica que es una persona real

PRIORIDAD

La validacion de la
edad se realiza de
manera anénima,
sin compartir datos
con terceras partes

y no una fotografia... 1a inte-
ligencia artificial la utiliza-
mos para validar que la prue-
ba biométrica de la cara del
usuario coincide con la foto-
grafia del documento y con
la informacion personal que
estd almacenada en el chip»,
explica Bardon. Este méto-
do no solo aumenta la preci-
sién de la verificacién sino
que también introduce un ni-
vel de seguridad dificil de al-
canzar con los métodos tra-
dicionales.

La proteccion de los datos
personales es una piedra
angular en la operativa de
Bouncer Digital. El CEO ase-
gura que la privacidad de los
usuarios es primordial, ex-
plicando céomo la validacion
de la edad se realiza de ma-
nera totalmente anénima, sin
compartir informacién per-
sonal con terceras partes:
«Solo se comparte de mane-
ra anénima un ‘OK’ que ga-
rantiza que ese usuario es
mayor de edad». «En ningin
caso se transmite informa-
cién del usuario a esas webs,
porque toda la informacion
personal queda protegida en
su teléfono», asegura el fun-
dador. Esta estrategia colo-
ca a Bouncer Digital como un
referente en el respeto por la
privacidad de los usuarios en
la era digital.

Planes de futuro

En cuanto a los planes de ex-
pansién, Bouncer Digital tie-
ne la mirada puesta en el ho-
rizonte internacional, con un
enfoque particular en las pla-
taformas de contenido para
adultos, la venta en linea de
productos restringidos a ma-
yores de edad como el alco-
holy el sector de las apues-
tasy el juego online. «Actual-
mente estamos centrados en
potenciar el uso de Bouncer
en las macro-plataformas de
contenidos de adultos», se-
fiala el CEO, destacando la
responsabilidad social de las
empresas en la proteccion de
los menores en linea.

La empresa ha cerrado re-
cientemente una ronda de fi-
nanciacion que les «ayudé a
terminar el producto, lanzar-
lo al mercado y conseguir las
primeras integraciones con
clientes».



